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Relación Asociados Coexphal-Faeca

Aceites de Alcolea, S.C.A.
Acrena, S.A.T.
Adra Nature, S.A.T.
Agrícola de Padules, S.C.A.
Agrícola Navarro de Haro, S.L.
AgroIris, S.A.T.
Agromañán, S.C.Ltda.
Agromullor, S.L.
Agroponiente Níjar, S.A.
Agroponiente, S.A.
Agroponiente, S.A.T.
Agrosur, S.A.T.
Agrupabío, S.C.A.
Agrupalmería, S.A.
Agrupapulpí, S.A.
Albentillas, S.C.A.
Almería, S.C.A.
Almerifresh, S.A.T.
Andaluza de Exportaciones, S.C.A.
Balermamar, S.C.A.
Bodegas Valle de Laujar, S.C.A.
Bonnysa, S.A.T.
Cabasc, S.C.A.
Campoadra, S.C.A.
Campoejido, S.C.A.
Camponix, S.A.T.
Camposol, S.C.A.
Campovícar, S.C.A.
Canalex, S.A.T.
Caprina de Almería, S.C.A.
CASI, S.C.A.
Casur, S.C.A.
Cirera, S.A.T.
Cítricos del Andarax, S.A.T.
Cohorsan, S.C.A.
Consumomar, S.C.A.
Coprohníjar, S.C.A.
Costa de Níjar, S.A.T.
Costa Ejido, S.A.T.
Costasur, S.A.T.
Cosupral, S.C.A.
Cualin Quality, S.L.
Cuevas Bio, S.A.T. 
Dunamar, S.A.T.
Duniagro, S.A.T.
E.H. Femago, S.A.
Ejidoluz, S.C.A.
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Ejidomar, S.C.A.
El Boyo e Hijos, S.C.A.
Engracia Gil, S.L.
EuroBerja, S.A.T.
Eurosol, S.A.T.
Explotac. Agrícolas Frupale, S.A.
Ferva, S.C.A.
Francisco Oliva, S.L.
Frutas Caparrós, S.L.
Frutas Escobi, S.L.
Frutas Matilla, S.L.
Frutera Internacional, S.A.
Geosur, S.C.A.
Heca, S.C.A.
Hermanos Daza Palmero, S.L.
Horfrasol, S.L.
Hortalizas Indasur, S.L.
Hortamar, S.C.A.
Hortasol, S.A.T.
Hortofrutícola Las Norias, S.L.
Hortofrutícola Mabe, S.A.T.
Indasol, S.A.T.
Inver, S.A.T.
La Pastora de Taberno, S.C.A.
Las Hortichuelas, S.A.T.
Loma Nor, S.L.
Los Filabres S.C.A.
Mayba, S.A.T.
Murgiverde, S.C.A.
Nature Choice, S.A.T.
Oleomañán, S.A.T.
Parafruts, S.A.T.
Parque Natural, S.C.A.
Poniente Fresh
Primaflor, S.A.T.
Ranilfruit, S.L.
Romelina, S.A.T.
Rosavi, S.C.A.
San Isidro Labrador, S.C.A.
Santa María del Aguila, S.C.A.
Suca, S.C.A.
Tomasol, S.A.T.
Uniagro, S.A.
Unipral, S.A.T.
Vega Cañada, S.A.
Vicasol, S.C.A.
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La opinión del agricultor

>
“Esperamos que, con la bajada de temperaturas, 
suban los precios”

Antonio Vargas Vargas> Ángel Magán Fernández>
agricultor socio de SAT Las Hortichuelas.
Cultiva pimiento en 30.000 metros de 
invernadero.

agricultor socio de SAT Las Hortichuelas.
Produce tomate en 20.000 metros de 
invernadero.

La campaña va mal. Como dicen los agricul-
tores "para ahorcarse". Los precios míni-
mos no se han respetado y la cotización del 
pimiento esta por los suelos. Estamos sacan-
do buena calidad, porque cumplimos con 
todo lo que nos exigen. En cuanto a la pro-
ducción, hasta la fecha, esta siendo una 
campaña normal. Estoy sacando unos 7 
kilos por metro, igual que en otros años. 
Este año, en casi todos los productos hay 
problemas con el precio de liquidación al 
agricultor. La producción de pimiento tiene 
unos costes muy altos, y este que tengo, 
está plantado desde julio y se recolectará 
en marzo, hay que echarle muchas horas 
de trabajo. Si no  saco buen precio, al tener 
esta plantación de ciclo largo, no puedo 
ganarlo con otras producciones.

La campaña no va bien. Si miro hacia atrás, 
los meses pasados no hemos sacado un 
precio medio bueno. Espero que en el mes 
venidero la cosa cambien y comience a su-
bir el precio del tomate. Creo que con la 
bajada de las temperaturas, los precios su-
birán. De hecho en estas primeras semanas 
de enero, los precios están repuntando, jus-
to cuando ha comenzado a hacer algo de 
frío.

Sólo he recogido el 20 por ciento de la co-
secha de tomate. Si el 80 por ciento restan-
te me lo pagan a buen precio, la campaña 
puede terminar bien. Hay que ser optimista 
y mirar hacia adelante.

¿Cómo va la campaña?>

En esta plantación no tengo, pero en la Joya 
si tengo bastante. Está mas que comproba-
do que no hay quien mate al trips. A partir 
de febrero es cuando empieza con fuerza 
la incidencia del virus. Es cuando más perju-
dica a la planta y más daño hace al fruto 
dejándolo  inservible para la comercializa-
ción.

En una de las fincas he tenido que recoger 
el pimiento en verde para poder salvar algo.

Incidencia de virus

Nunca he tenido virus. Desde que soy agri-
cultor he gastado mucho dinero en medi-
das de prevención contra "los bichos". He 
protegido mi invernadero contra los virus 
(mallas, placas etc..).  Llevó un cuaderno de 
campo con las incidencias y te puedo decir 
que  sólo he arrancado 16 matas.

También es cierto que las características de 
mi invernadero son especiales, ya que no 
tengo vecinos con cultivos tardíos que pue-
dan infectarme.

>
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La alternativa de supermercado convencio-
nal viene de manos del grupo Edeka y Rewe 
que controlan el 15% del mercado, según 
la última auditoría realizada por GFK Panel 
Services.

Respecto al mercado español, como el 
mercado del sur de Europa que es, el con-
trol está mucho más distribuido y así, de 
cada 100 kilogramos de hortalizas que 
compramos los españoles, 24 kilogramos 
lo hacemos en los supermercados, 9 kilogra-
mos en los hipermercados y 6 kilogramos 
en tiendas de descuento o discount, y a 
partir de ahí, todo lo demás es el comercio 
de siempre:

• 23 kilogramos en tiendas tradicionales.
• 19 kilogramos en plazas de abastos, mer-

cados ambulantes…
• 19 kilogramos, el resto en otras alternati-

vas no convencionales, pero también que 
se ajustan a lo que es el mercado tradicio-
nal de siempre.

El sector de la fruta no sufre mucha varia-
ción, diría incluso que es un mercado más 
tradicional, ya que de cada 100 kilogramos 
de frutas, 18 kilos se compran en fruterías, 
20 kilos en mercados y plazas de abastos, 
y 12 kilogramos en otras alternativas no 
convencionales. El resto, aquí, corresponde 
a la gran distribución:

• 10 kilogramos en hipermercados.
• 25 kilos en supermercados.
• 5 kilos para tiendas de descuento o 

discount.

El comercio de siempre y las cadenas comer-
ciales –super, hiper o discount– se reparten 
al 50 por ciento, el negocio y la distribución 
de las ventas en frutas y hortalizas en la 
Unión Europea.

Por arriba, por el norte de Europa, las 
cadenas comerciales son las que se llevan 
'el gato al agua' al sumar, incluso, más del 
90% de las ventas hortofrutícolas (ejemplo: 
los mercados nórdicos). En Suecia, las 
cadenas controlan el 96% del negocio con 
firmas como S Group o K Group (por enci-
ma del 30% de cota de mercado) o Finlan-
dia con la misma cifra y con supermercados 
de referencia como Norges Gruppen (32%) 
o las firmas Coop Norge e Ica Norge con 
cotas del 20%.

En los mercados de referencia para la expor-
tación almeriense como Reino Unido, Fran-
cia o Alemania las cadenas de supermerca-
dos también mandan pero menos y con 
peculiaridades. En el Reino Unido, las cade-
nas suman el 85% del negocio con Tesco 
como el gran jefe al acaparar el 32% del 
comercio entr e las cadenas de supermerca-
dos, seguido de Sinsbury y el grupo Morri-
son.

En Alemania, quienes dominan son otro 
perfil de cadenas: los discount. Su mercado 
es de casi el 50% y los dos monstruos son 
Aldi y Lidl. Sólo les importa el precio.

Rafael I. Losilla

>
"El negocio de la distribución de las 
frutas y hortalizas en la UE se reparte, 
al 50%, entre el comercio de siempre 
y las cadenas comerciales"
La opinión de Rafael I. Losilla
Director de la Revista F&H
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>El pasado 1 de Enero comenzó la aplicación 
del acuerdo de libre comercio entre EEUU 
y Marruecos, que tiene importantes conse-
cuencias para la UE en general y para el 
sector hortofrutícola en particular. Este 
acuerdo supone un desplazamiento de la 
preferencia comercial de uno de los países 
mas importantes para el comercio y la 
estabilidad política de la UE.

El acuerdo se alcanzó en marzo de 1994 y 
forma parte de parte de la estrategia del 
Gobierno Norteamericano de creación de 
zonas de libre comercio en Oriente Medio, 
que incluye otro acuerdo con Jordania.

Marruecos rebajará significativamente o 
eliminará los aranceles para las importacio-
nes norteamericanas de sorgo, soja y maiz 
y dará acceso libre de aranceles a otros 
productos.

Todas las barreras arancelarias a las expor-
taciones de EEUU a Marruecos desapare-
cerán en cinco años, y EEUU por su parte 
eliminará totalmente los aranceles a las 
exportaciones agrarias marroquíes en quin-
ce años.

Marruecos es un país netamente importa-
dor de la mayor parte de los productos 
agrarios y es exportador de ciertas frutas y 
hortalizas, fundamentalmente de tomate. 
El acuerdo cubre todos loss productos 
agrícolas y ganaderos. Según la oficina de 
comercio de EEUU, esto acuerdo supondrá 
una ventaja para los productos norteameri-
canos en cuanto a la competencia con la 
Unión Europea y Canadá en el mercado 
marroquí.

¿Cómo afecta a Almería el acuerdo de libre 
comercio entre EEUU y Marruecos para el 
caso concreto del tomate?

El acuerdo entre Marruecos y el gobierno estado-
unidense no influirá mucho en un mercado que 
prácticamente hemos perdido nosotros solos (con 
la ayuda inestimable de unos tipos de cambio muy 
altos y un aumento del coste de carga).

No debemos olvidar que en la campaña 
2004/2005 sólo exportamos 420 toneladas frente 
a las casi 7.000 de cuatro años antes. Sin embargo,  
no es conveniente obviar que este acuerdo supone 
la entrada de nuevo producto competidor en las 
fechas de envío almeriense (diciembre-marzo). De 
todas formas, con los volúmenes actuales, el 
mercado estadounidense, si es que se recupera, 
tiene capacidad de absorción más que suficiente.

>
El acuerdo de libre comercio entre EEUU 
y Marruecos entró en vigor el 1 de Enero

>
El acuerdo de libre comercio entre EEUU 
y Marruecos entró en vigor el 1 de Enero
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>
Promoción de productos en Alemania 
y Reino Unido:
¡Me gusta el sabor de Nature's Finest!

"Nature's Finest" ("Lo más rico de la naturaleza") por 
un lado, "VIVA! Spanien schmeckt mir!" (¡VIVA! Me 
gusta el sabor de España!) por el otro, son los eslogans 
bajo los cuales se promocionaron, en 2005/2006, en los 
puntos de venta en el Reino Unido y en cadenas 
alemanas productos con el sello de calidad GUARANTEE 
SECURITAM

La promoción del pimiento GS en Alemania

En 68 establecimientos de las cadenas alemanas de real 
(METRO), Kaufland, tegut und Kaiser's (Kaiser's Tengelmann) 
los stands de promoción de la campaña de "VIVA! So 
schmeckt Spanien!" estuvieron los promotores ofreciendo 
tiras de pimientos con el sello de calidad almeriense para 
degustarlos. 

Para algunos de esos consumidores fue un reencuentro con 
un viejo conocido, dado que durante la campaña del año 
anterior se habían establecido contactos directos con unos 
125.000 consumidores. Sin embargo, para muchos otros 
fueron nuevas las informaciones sobre GUARANTEE SECU-
RITAM.

Una vez más comprobamos que el precio no es el único 
criterio de peso para el consumidor alemán sino que está 
igualmente interesado en la procedencia y la seguridad 
alimentaría, sobr e todo si las informaciones al respecto son 
directamente del productor.

No menos contentos que sus clientes se mostraron los 
encargados de los supermercados y los responsables de las 
cadenas. Igualmente, importadores y jefes de compra se 
muestran muy contentos por la calidad y la seguridad 
alimentaria garantizadas por el proveedor, más aun tratán-
dose de un producto "conflictivo" como es el pimiento, sobre 
todo de origen mediterráneo. Pues, cierto tipo de periodismo 
sensacionalista e informes y análisis a menudo poco serios, 
siguen desacreditando a productores que cumplen con los 
más altos requisitos.  

El sello de calidad de GUARANTEE SECURITAM ofrece la 
oportunidad de identificar en seguida la altísima calidad y 
seguridad alimentaria de los productos provenientes de un 
gran grupo de diferentes productores.

>
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>
Promoción de varios productos GS en 
Reino Unido

En el marco de la campaña bajo el lema de 
"Nature's Finest", desarrollada durante la 
pasada primavera y diciembre de 2005 y 
enero de 2006, se promocionaron melones, 
tomates, pimientos y pepinos con el sello 
de calidad de GUARANTEE SECURITAM con 
actividades in store, en la prensa profesional 
y del consumidor final, a través del patroci-
niamiento de eventos, con un concurso 
para los consumidores etc. 

El balance del Grupo GUARANTEE SECURI-
TAM es muy positivo. La respuesta de los 
consumidores ha sido excelente como en 
Alemania, a pesar de las muchas diferencias 
que había, por una serie de razones, entre 
las actividades realizadas en ambos países. 
p.ej., en lugar de stands de promoción y 
degustación, los carros de compra en Tesco 
llevaban anuncios publicitarios de nuestros 
productos que en Asda se anunciaban por 
la radio inter na de los supermercados, 
delante de muchos establecimientos había 
vallas publicitarias, en varias cadenas se 
utilizaban pegatinas especiales en los em-
balajes de nuestros productos etcétera. 

El Grupo GUARANTEE SECURITAM ve con 
buenos ojos la posibilidad de repetir la 
campaña en el Reino Unido en 2006.

Los profesionales del comercio de frutas y hortalizas (no sólo) en Alemania ya 
saben que el sello de calidad garantiza el trabajo según la norma más estricta 
para la producción controlada de cultivos protegidos, la UNE 155.000, homologada 
por EurepGap. Especialmente en el caso del pimiento, es de suma importancia 
el hecho de que esta norma, por ejemplo, reduce sustancialmente el número de 
productos fitosanitarios y materias activas legalmente permitidos, lo que les 
ahorra muchos dolores de cabeza tanto a los proveedor es como a distribuidores.
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>
Plan de Prevención de Riesgos Laborales

¿Qué es un Plan de Prevención de 
riesgos laborales?

Un plan de prevención de riesgos laborales 
es un documento que, debidamente auto-
rizado por el responsable de la empresa, 
establece el sistema de gestión preventivo 
y recoge la normativa, los procedimientos 
de trabajo, la asignación de responsabilida-
des y funciones tanto del empresario como 
de los trabajadores en lo que se refiere a la 
prevención de riesgos.

Este plan es por tanto una recopilación 
estructurada de normas, procedimientos, 
instrucciones, acciones y recomendaciones 
con el fin de asegurar una buena gestión 
de los factores que influyen en la preven-
ción y en la coordinación de actividades de 
la empresa.

¿Qué contiene el Plan de Preven-
ción?

Este Plan debe contener como mínimo:

- la estructura organizativa de la empresa, 
las responsabilidades, los procedimientos 
y los recursos necesarios para realizarlo.

- La documentación necesaria, en forma de 
procedimientos o instrucciones.

- La implantación de estas instrucciones y 
procedimientos en la empresa, teniendo en 
cuenta la existencia de las normas existentes 
y de obligado cumplimiento.

Ventajas del Plan de Prevención

Las ventajas que proporciona tener un plan 
de prevención de riesgos laborales en la 
empresa, son varias, destacando entre otras 
las siguientes:

- Ayuda a ir asumiendo la cultura preventiva 
en todos los niveles de la empresa asegu-
rando la correcta comunicación entre las 
distintas partes.

- Proporciona a la empresa procedimientos 
para comprobar y evaluar el grado de 
cumplimiento en la practica.

- Ayuda a la empresa a cumplir los requisitos 
legales y normativos relativos a la Ley de 
prevención de riesgos laborales.

- Creación de registros que justifican el 
control de la actividad preventiva a las 
partes interesadas (trabajadores, sindicatos, 
administración). 

- Permite introducir mejoras continuas en el 
sistema, que aumenten y garanticen la 
calidad de vida laboral.
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Tu Seguro es
Tu Cooperativa

Autorización de la D.G.S. J-1393  /  Constituida Póliza de Responsabilidad Civil

Multirriesgo del Hogar y Comunidades

Multirriesgo para Cooperativas y Pymes

Multirriesgo para Comercios y Oficinas

Productos Financieros

Asistencia Jurídica

Transportes

etc...Ctra. Ronda, 11 bajo - 04004 Almería • Jorge Canelo Prieto telf. 610 502737

INFORMACION: 954 561241
610 502737

AGRICULTOR
precio especial para
el seguro de tu vehículo

Infórmate en tu Cooperativa
o en Coexphal-Faeca

>

¿Qué asegura el funcionamiento 
del Plan de Prevención?

Toda empresa debe establecer, implantar 
y desarrollar un plan de prevención. Su 
funcionamiento debe asegurar que:

- Se incida sobre la prevención de todos y 
cada uno de los problemas identificados.

- Los efectos de las actividades de la empresa 
no provoquen incidentes o accidentes que 
 afecten a las personas, a los bienes o al 
entorno.

- Se actúa de manera adecuada en el cum-
plimiento de la normativa de prevención.

La inspección de trabajo sanciona con 4,27 millones a empresarios almerienses 
entre enero y septiembre del año 2005. El área en la que se impusieron más 
sanciones fue la relativa el incumplimiento de la normativa en prevención de 
riesgos laborales, que sumo multas por un importe de mas de 13,5 millones de 
euros en toda Andalucía.

>
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Degustación de las ensaladas de IV 
Gama de la empresa asociada Primaflor, 
SAT

El jueves día 24 de noviembre, a partir de 
las 13,00 horas, tuvo lugar la degustación 
de las ensaladas de IV Gama de la em-
presa asociada Primaflor, SAT.

La IV gama es una innovación que esta 
dando respuesta a las tendencias del con-
sumo. El producto se lleva al consumidor 
final, ya cortado, lavado y envasado, listo 
para su aliño.

>

En todas las degustaciones se contó con la cata de los 
magníficos vinos de Bodegas Valle de Laujar y el aceite 
de Oleomañán.

De vez en cuando llueve en Almería, especialmente en otoño-invierno, y entonces se 
incrementa la humedad ambiente. Esto implica que, unido a las bajas temperaturas, los 
riesgos de que se desarrollen enfermedades tales como la Botrytis sean elevados.

Este hongo, casi siempre, necesita una vía de entrada por lo que inicia sus infecciones 
en heridas de las plantas. También puede pasar de restos vegetales a los tejidos vivos. Esto 
ocurre con mucha frecuencia con la flor que queda pegada en el calabacín o en la berenjena 
o cuando se dejan restos de cultivo.

La Botrytis no es una enfermedad que se controle fácilmente si las condiciones ambientales 
se mantienen. Sólo nos queda, por tanto, la prevención pudiendo actuar en el sentido 
siempre de adelantarnos al momento que se produzcan estas condiciones.

¿Cómo? Con el objeto de mejorar la ventilación general del cultivo y la regulación de la 
planta, es necesario realizar tareas de deshojado y desbrote. Estas labores hay que hacerlas 
de modo que las heridas cicatricen lo más rápido posible. 

Por tanto, han de realizarse de forma limpia –preferentemente con cuchillo afilado y a 
ras de tallo– o con brotes tan pequeños que no quede una gran herida. Posteriormente 
conviene hacer una aplicación localizada o un brocheo con algún producto desecante 
tipo cobre.

>
Culticonsejo: para prevenir la Bortrytis
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>
Culticonsejo: Cómo prepararnos para las heladas
Las sierras empiezan a verse blancas por la nieve. Es el momento en el que han de tomarse 
medidas para evitar o paliar, en lo posible, los daños por bajas temperaturas (todos tenemos 
presente la mala experiencia del año pasado).

1. La primera medida que se puede tomar es la evidente, si es que se dispone de calefacción: 
poner a punto el sistema y programarlo de modo que se rentabilice al máximo. 

Se tiene en cuenta el grado de tolerancia a bajas temperaturas de cada cultivo, su fase 
fenológica o nivel de desarrollo, y el grado en que se quiere forzar la planta si el bolsillo 
lo permite. Con todo esto, se fijan las temperaturas de consigna.

2. Como los que disponen de sistemas de calefacción son una minoría, el resto debe centrarse 
en otras medidas encaminadas a disminuir en lo posible las pérdidas térmicas nocturnas 
buscando la hermeticidad del invierno y la compactación de volumen de la masa de aire 
a calentar. 

La revisión de cubiertas y bandas con parcheo si es preciso, y la colocación de mantas 
térmicas o dobles techos a base de plásticos térmicos antigoteo, son buenos ejemplos 
de estas medidas.

3. Otra práctica que todos pueden realizar es manejar las ventilaciones de forma adecuada. 
Han de cerrarse las ventilaciones del invernadero por la tarde entre hora y media y dos 
horas antes de la puesta del sol para que se acumule temperatura. 

Sin embargo, por las mañanas, han de abrirse en cuanto se llega (si es posible también 
entre hora y hora y media antes de la salida del sol) para evitar que se produzca inversión 
térmica.

4. Sobre todo los agricultores mayores de la zona de Níjar saben muy bien que es buena 
medida la de incrementar la humedad ambiente en los momentos en que se raya 
temperaturas de heladas. 

La forma de proceder depende de la infraestructura disponible de cada explotación, riegos, 
balsetas en el suelo, sistemas de nebulización, etc.

enero 2006 / N29





Datos

13

El comercio internacional de pepino dentro de la UE está dominado por Holanda y España. 
Ambos países envían a Europa por año entorno a las 350.000 toneladas. Almería es la 
principal provincia exportadora de España, controla más del 73% de las exportaciones 
nacionales de pepino. 

Nuestra provincia posee una cuota del 30% en el comercio intracomunitario, aunque 
existen países en los que este porcentaje se incrementa: Holanda, donde Almería supone 
el origen del 72% de sus compras de pepino; Suecia, donde sus importaciones proceden 
de Almería en un 54%, y Finlandia, donde este porcentaje es del 48%.

Holanda y Almería tienen como destinos prioritarios Reino Unido y sobre todo, Alemania. 
Destaca que países de nueva adhesión, como República Checa y Polonia, se sitúen entre 
los principales importadores europeos.

>
¿Quién es quién en el comercio europeo de pepino?

% DE CUOTA DE ALMERÍA EN LAS IMPORTACIONES DE PEPINO DE LA UNIÓN EUROPEA

Fuente: Eurostat y Aduanas
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Fernando Díaz

En el anterior número de'Almería en Verde', 
el Dr. Juan José Magán (Cajamar: 'Las 
Palmerillas'), nos comunicaba sus reflexio-
nes sobre la posibilidad de realizar recircu-
lación de drenajes en cultivos en sustrato. 
A raíz de este trabajo científico, nos hemos 
aproximado a la experiencia práctica de dos 
explotaciones agrarias punteras: EURO-
GOLD en el Campo de Níjar y CLISOL en El 
Ejido.

En ambos casos se coincide en los aspectos 
positivos de la recirculación de drenajes. El 
hecho de poder llegar a reducciones de 
agua del 25%, en una tierra en la que este 
recurso es tan escaso, tiene una importan-
tísima trascendencia medioambiental, tanto 
como un ahorro económico para el agricul-
tor. No menos importante es el dato que 
nos aporta Miguel Gónzalez de EUROGOLD 
(18 has. de tomate y 6 has. de pimiento): 

"si importante es el ahorro de agua como 
recurso, no menos lo es, desde el punto de 
vista económico, el ahorro de fertilizantes 
que puede llegar al 50 %". 

Otra ventaja, que se nos cita, es la repercu-
sión sobre los patógenos y malas hierbas 
que afectan a los cultivos. Normalmente, 
entre el 20 y el 45% del agua de riego sale 
como drenaje de los sustratos y entra en el 
suelo. Por recircular esta agua, se elimina 
en buena medida la presencia de malas 
hierbas y se reduce la propagación de 
algunos hongos patógenos.

Fernando Díaz ('CLISOL') produce 1,8 has. 
de tomate en El Ejido: "Se recogen los 
drenajes de cada línea de cultivo en simples 
canales de plástico al que se le ha dado una 
pendiente mínima del 1,5%". Al final del 
mismo, mediante un racor, se encauza el 
agua en un tubo enterrado y se dirige a una 
balseta cerrada y separada de la balsa 
principal. Cuando se va a efectuar un riego, 
en función de la CE programada, una 
válvula motorizada de tres vías mezcla agua 
de las dos balsas en distintas proporciones. 
El agua ya mezclada, pasa por la máquina 
que inyecta los fertilizantes hasta conseguir 
la solución de salida en gotero. Está forma 
de proceder tiene sus variantes en función 
de la tecnología disponible en cada finca 
y de la diversa procedencia del agua. Las 
canaletas pueden ser de plástico bicolor 
convencional, de lámina de polipropileno 
más rígido, de placas torneadas de material 
galvanizado o lacado. El agua viene de una 
mezcla de lluvia, pozos, desaladora, etc.

Canaleta de polipropileno

>
Recircular agua en horticultura (II):
ejemplos prácticos en invernaderos comerciales

>
Recircular agua en horticultura (II):
ejemplos prácticos en invernaderos comerciales
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Como cualquier técnica de las que emplea-
mos, se tienen que vigilar en continuo 
ciertos aspectos para que no se tenga 
problemas. Así, Miguel nos explica que lo 
más importante es vigilar que la CE en 
drenaje no supere los 4 dS/m en el cultivo 
de tomate. Si se llega a este umbral, se 
corrige la mezcla aportando menos agua 
de recirculación, o se baja la CE de consigna 
de riego. También se puede lavar ligeramen-
te, alargar un poco la duración de cada 
riego, etc. Lógicamente, con cierta frecuen-
cia hay que realizar un análisis de mezcla 
y de drenaje para controlar los niveles, 
fundamentalmente de cloruros y de ión 
sodio, para reajustar la solución nutritiva. 
Miguel: "Como todo en esta profesión, se 
han de tomar pequeñas decisiones impor-
tantes en base a datos y a la observación 
del cultivo".

La otra precaución que hay que tomar, 
según nos cuenta Fernando, es la de la 
higiene y la desinfección del agua. Se trata 
de un sistema en movimiento. No tiene 
porque pasar nada. Pero, añade: "Si se 
contamina el agua puede verse infectado 
todo el cultivo. Por tanto, no queda más 
que prevención mediante limpieza al máxi-
mo y desinfectar". Los métodos de desin-
fección en continuo son variados: por 
radiación ultravioleta, por ozonificación, o 
sea por dosificación de productos como el 
peroxido de hidrógeno,... En ambas fincas, 
se ha encontrado soluciones para que este 
aspecto no es un obstáculo. Mientras que 
Fernando realiza una desinfección en con-
tinuo, EUROGOLD, actualmente solo desin-
fecta en momentos puntuales.

Miguel González y Juanjo Magán Canaleta de plástico bicolor

Sondas de conductividad que gestionan la mezcla

Tanto Miguel González como Fernando Díaz están 
convencidos de que, manejando adecuadamente 
esta técnica, se puede ahorrar perfectamente el 
25% del agua y hasta el 40% de los fertilizantes. 
Vale la pena...

>
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>
La Certificación de la Agricultura Ecológica 
en Agrocolor se consolida tras un crecimiento 
de un 560 % en el año 2005

Agrocolor, empresa autorizada por la Junta de Andalucía desde abril de 2003 
para la certificación de Agricultura Ecológica, se ha consolidado este año en  
el sector al haber experimentado un aumento espectacular, ya que el año 2004 
se terminó con un total de 1715 has., terminando este año con un total de 
9760 has., lo que supone un crecimiento de más del 560 %.

Este aumento se ha producido principalmente en la provincia de Almería.

La provincia de Almería cuenta con un número total de hectáreas 
controladas de 7425, lo que supone más de un 75 % de la superficie 
total. 

El crecimiento ocasionado en esta provincia, se ha debido sobre todo, al acuerdo 
de colaboración acordado entre UPA-Almería y Agrocolor a finales del año 
2004 para fomentar y consolidar el desarrollo de la Agricultura Ecológica en 
la provincia de Almería. A esta provincia le siguen Granada con 1431,78 has., 
Málaga con 445 has., Huelva con 237 has., Sevilla con 99,45 has., Cádiz con 
87,85 has., Córdoba con 33 has. y Jaén con 4,22 has.

Los principales cultivos certificados por Agrocolor son los frutos secos y cultivos 
herbáceos, principalmente cereales. Además, en este año 2006 que comienza, 
Agrocolor se plantea varios objetivos dentro del sector de la producción 
ecológica:

1. Iniciar la Certificación de Insumos para Agricultura Ecológica debido a la 
demanda existente en el sector de insumos (fertilizantes y fitosanitarios). Para 
ello, realizará auditorías a las empresas interesadas en esta certificación, en 
las que se verificarán los procesos y materias primas usadas para la elaboración 
de insumos y su conformidad con las especificaciones recogidas en el Anexo 
II del Reglamento (CE) 2092/91 de 24 de junio.

2. Iniciar la Certificación en Grupos, con el objetivo de ofrecer un sistema de 
control y certificación competitivo y fiable a empresas y/o agrupaciones de 
productores que pretenden iniciar la actividad en agricultura ecológica de 
forma conjunta.

3. Aumentar su consolidación en el sector de la Producción Ecológica homolo-
gando su Sistema de Certificación con normas extranjeras, como puedan ser 
las normas para la producción ecológica de EE.UU. (NOP), las normas para la 
producción ecológica de Japón (JAS) y las normas para la producción ecológica 
de la entidad sueca KRAV , la entidad de certificación de Agricultura Ecológica 
con mayor prestigio es este país.

calidad y Medio Ambiente
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Cotización, para el año 2006, de los 
agricultores inscritos en el nuevo Régi-
men durante los años 2004 y 2005.

Aquí se distinguen: 

-Aquellos nuevos agricultores que se afilia-
ron a la Seguridad Social durante los años 
2004 y 2005, los cuales tendrán que cotizar 
por una base mínima de 785,70 euros con 
un tipo de cotización del 18,75%.

-Los agricultores que, voluntariamente, pasa-
ron del Régimen Especial Agrario al nuevo 
Régimen, que cotizarán al tipo del 19,30% 
entre una base mínima de 785,79 euros y 
una base máxima de 2.897,70 euros.

-Por último, aquellos cotitulares de explota-
ciones agrarias que se den de alta a partir 
de 1 de enero de 2006, siempre que su 
cónyuge ya estuviera dado de alta en el 
Régimen Especial Agrario, tendrán una 
reducción del 30% de las cotizaciones.

En un plazo de tres años está previsto que todos los trabajadores 
que desarrollen su actividad en el sector agrario tengan un mismo 
mecanismo de cobertura social, mediante la incorporación al 
Régimen Especial de Trabajadores Autónomos. Esto ya ha comen-
zado a producirse con la normativa publicada este año 2006.

>
Lo que hay que saber sobre el R.E.T.A. 
(Régimen Especial de Trabajadores Autónomos)

Existen ahora mismo dos formas distintas 
de regímenes de la Seguridad Social bajo 
los cuales puede estar cotizando un agricul-
tor:

- El Régimen Especial Agrario.

- El nuevo Régimen establecido para aque-
llos agricultores que se incorporaron a la 
Seguridad Social a partir de 1 de enero de 
2004.

La Reforma prevista consiste en encuadrar 
a todos los trabajadores agrarios bajo un 
sólo régimen, que será el Régimen Especial 
de Trabajadores Autónomos, dentro de éste 
se establecerá un "Sistema Especial para 
trabajadores por cuenta propia agrarios" 
para aquellos agricultores que cumplan 
determinados requisitos.

Cotización, para el año 2006, de los 
agricultores incluidos en el Régimen 
Especial Agrario.

La base de cotización será de 655 
euros/mes y el tipo del 18,75%. No obstan-
te estos agricultores podrán optar por 
cotizar de acuerdo con la base mínima del 
Régimen Especial de Trabajadores Autóno-
mos, que para el año 2006 se fija en 785,70 
euros. Esta opción habrán de ejercitarla 
durante los meses de enero y febrero y 
surtirá efectos a partir del 1 de marzo.

>
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>
Tomate: Calidad postcosecha
Consejos de almacenamiento

Una vez recolectados, ¿qué es lo más 
importante a tener en cuenta, durante  
el almacenamiento, para conservar la 
calidad?

Los frutos de tomate son bastante sensibles 
al frío, y las temperaturas que se suelen 
emplear en las cámaras frigoríficas para 
conservarlos suelen rondar entre 10 y 15ºC 
con humedades entre 85 y 90%. 

Esta sensibilidad al frío, hace que cuando 
se almacenan de forma prolongada a bajas 
temperaturas (generalmente inferiores a 
10ºC), puedan aparecer lo que se conocen 
como daños por frío, que afectan físicamen-
te a los frutos provocando punteados sobre 
la superficie y alteraciones de color, que son 
consecuencia del los efectos negativos 
sobre la síntesis de pigmentos como el 
licopeno. Además afectan al sabor y al 
aroma, ya que la síntesis de ácidos y 
azúcares, se ve dificultada al alterarse el 
proceso de maduración normal. Incluso, 
estas condiciones pueden llegar a favorecer 
el ataque de microorganismos causantes 
de pudriciones.

Por lo tanto, el empleo de temperaturas 
demasiado bajas en el almacenamiento de 
los tomates, puede llegar a producir efectos 
contrarios a los esperados y en vez de 
alargar la vida útil de los productos, afectar 
la calidad física y sensorial de los mismos 
de forma negativa. 

Además de controlar la temperatura y 
humedad de las cámaras frigoríficas, 
¿qué otro aspecto hay que tener en 
cuenta en cuanto a la calidad física y 
sensorial de los tomates durante el 
almacenamiento?

Los tomates son frutos climatéricos, y como 
tales, sufren un incremento importante en 
la tasa de respiración y producción de 
etileno cuando alcanzan la madurez. Ade-
más, son moderadamente sensibles al etile-
no, así que tomates en estado verde-
maduro, almacenados junto a frutos pro-
ductores de etileno,  pueden iniciar la 
maduración antes de lo previsto.

¿Cuándo es recomendable llevar a cabo 
la recolección para obtener frutos de 
buena calidad? 

En todas las frutas y hortalizas, la recolec-
ción en el momento adecuado, juega un 
papel fundamental para conseguir produc-
tos con sabor, color y firmeza óptimos. 

En el caso concreto del tomate, si se cose-
chan cuando aún están verdes, a pesar de 
que maduren durante el almacenamiento 
y cambien de color, el sabor será menos 
intenso, ya que alcanzarán concentraciones 
menos elevadas de azúcares y ácidos. Por 
lo que es recomendable dejarlo en la planta, 
hasta alcanzar al menos, el estado verde-
maduro. 

Hay que tener en cuenta que, el momento 
adecuado de la recolección, depende en 
gran medida de las variedades:

En el caso de los tomates larga vida, se 
puede llegar a esperar hasta el momento 
en que el fruto alcanza un color rosado, 
para que las concentraciones de azúcares 
y ácidos adquieran niveles adecuados, sin 
que la pérdida de firmeza sea un problema 
en la post-cosecha siempre y cuando se 
almacenen en condiciones apropiadas.

Es además importante tener en cuenta que 
los tomates, siguen vivos una vez recolecta-
dos, y por lo tanto, respiran. Para esto, 
consumen no sólo las reservas de almidón 
del fruto, sino también de los azúcares de 
la pulpa responsables del sabor.

Mª Dolores López
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Hay que diferenciar dos problemas referen-
tes a la conservación del tomate tras su 
recolecta, cara al tema de su deterioro por 
microorganismos. Un tomate dañado por 
frío, con grietas por daños culturales o de 
manipulado, o reblandecido por exceso de 
maduración u otros factores, es mucho más 
sensible a la entrada o daño por bacterias  
u hongos que no son estrictamente patóge-
nos del tomate. Digamos que se vuelve más 
sensible a su descomposición por los micro-
organismos en general. Otra cosa son las  
enfermedades postcosecha provocadas por 
hongos y bacterias específicas, muchos de 
los cuales pueden producir la infección ya  
en campo, manifestando los síntomas tras 
su cosecha. 

Cuando hablas de enfermedades espe-
cíficas, ¿a cuáles te refieres?

En el caso del tomate podemos mencionar 
entre otros, la pudrición negra producida 
por Alternaria, que además se suele presen-
tar principalmente en tomates dañados por 
frío y que se caracteriza por lesiones en el 
tomate que muestran un recubrimiento con 
una pelusilla corta de color negro. Otra sería 
la pudrición gris, de todos conocida y que 
se produce por Botrytis. Otro hongo que 
puede ser muy dañino cuando consigue 
desarrollarse en los envases de tomate es 
la pudrición algodonosa producida por 
Rhizopus stolonifer que inicialmente presen-
tan manchas pardas en el fruto que pueden 
extenderse y abarcar una gran superficie y 
que acaba dando lugar a una pudrición 
blanda del fruto.

Esto que mencionas son hongos, y 
bacterias, ¿qué nos puedes decir de 
ellas?

En el caso de bacterias, quizás la más 
frecuente a nivel de postcosecha en nume-
rosos cultivos es la producida por Erwinia 
carotovora. Produce una podredumbre 
húmeda, acuosa, de desarrollo muy rápido 
en los frutos.

¿Qué soluciones propones para evitar 
estos daños en el tomate?

Hay varios caminos que se deben seguir 
conjuntamente (partiendo de la idea de que 
no se pueden añadir productos químicos 
antimicrobianos al tomate tras su recolecta). 
Para evitar problemas de daños por micro-
organismos genéricos (no patógenos con-
cretos) tres podrían ser los factores principa-
les: un buen estado físico de los tomates 
en el momento de su recolecta, un correcto 
manipulado de los mismos y además  un 
buen control de la higiene en los almacenes. 

En el caso de los daños por patógenos 
concretos varios son los parámetros a con-
trolar: no coger frutos infectados en el 
campo, establecer una buena selección en 
el almacén para evitar su entrada en las 
líneas de manipulado y evitar las condicio-
nes ambientales que favorecen su desarrollo. 
Si se diera la situación de la entrada de 
algunos de estos patógenos en las líneas 
de manipulado, las buenas prácticas higié-
nicas del almacén son las que mejor pueden 
impedir su propagación.

>
Problemas de podredumbre del 
tomate durante su conservación

>
Problemas de podredumbre del 
tomate durante su conservación
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>

COEXPHAL participa en un proyecto europeo de investigación

En el control biológico, un importante papel contra varias plagas lo tienen los ácaros 
depredadores. Contra trips, contra araña roja, araña blanca, mosca blanca... Hay muchas 
especies diferentes de ácaros depredadores y, dentro de las especies, hay diferentes cepas, 
o razas, todas adaptadas a las condiciones de los lugares donde viven. 

Una de las especies importantes para el control de araña roja y araña blanca es Amblyseius 
californicus, en España común en cultivos al aire libre. En el proyecto 'EUROMITE', se 
buscan las cepas de esta especie de depredador, que mejor se adaptan a las condiciones 
de los invernaderos en países mediterráneos. En la foto, se ve una imagen del Amblyseius, 
ampliado por un microscopio electrónico. Viendo lo así, es fácil entender que se trata 
de un temible enemigo plagas...

“Euromite”



21

Breves

¿Sabías que...?
>
La venta de productos ecológicos 
ha crecido un 20% en EEUU

Según se publica en la revista "El Exporta-
dor" del Instituto Español de Comercio 
Exterior (ICEX), en su número de enero de 
2006, el negocio de los productos orgáni-
cos, con apenas 10.250 millones de euros 
representa un pequeño nicho de mercado 
en una industria que genera unos 427.000 
millones de euros anuales. 
Apunta que el interés de las compañías de 
alimentación de EEUU por comercializar 
productos biológicos junto con sus produc-
tos tradicionales va en aumento, y así ya lo 
hacen, por ejemplo General Mills, Kraft y 
el Grupo Danone. Además, el gigante de 
la distribución, Wal-Mart podría incorporar 
en breve estos productos.

>
Investigadores han descubierto un 
mecanismo biológico que controla 
el tamaño de las plantas

Investigadores de la Universidad de Was-
hington (EEUU) han descubierto y patenta-
do un método de controlar el tamaño de 
las plantas a base de alterar un gen especi-
fico, que permite obtener versiones de 
plantas o frutos de reducido tamaño de, 
prácticamente, cualquier planta cultivada.
Las implicaciones de una mayor facilidad 
para producir plantas enanas pueden ser 
muy importantes, no ya para la comerciali-
zación de nuevos productos, sino para la 
adaptación de los cultivos a diferentes 
condiciones agronómicas, pudiéndose ob-
tener una mayor productividad y un menor 
consumo de agua y fertilizantes.

>
Los consumidores germanos prefie-
ren las ensaladas preparadas

La comida preparada fresca y refrigerada, 
también conocida como chilled food, gana 
terreno en Alemania. La Central de Marke-
ting de la industria alimentaría alemana ha 
publicado un adelanto de los resultados de 
su estudio sobre el potencial de crecimiento 
de este segmento en Alemania.
Los datos demuestran que el mercado se 
expande y se sitúa, poco a poco, en el 
segmento de alto valor de la industria 
alemana de alimentación.
Los alemanes gastaron en el último año 
2.100 millones de euros en productos de 
conveniencia frescos y refrigerados. Cada 
hogar compra al año al menos un producto 
de la oferta de la comida preparada y gasta 
una media de 64 euros. El que prueba, 
repite, ya que el 99% que ha  comprado 
un producto de conveniencia lo vuelve a 
hacer.

>
El sector agroalimetario de Almería 
es el que más aporta a la balanza 
comercial andaluza y menos sub-
vencionado está

Más ventas…
La balanza comercial de productos agroali-
mentarios andaluces obtuvo un saldo posi-
tivo de 2.207 millones de euros.
Por provincias, Almería ha liderado las 
exportaciones vendiendo al exterior produc-
tos valorados en 1.113 millones de euros 
en productos agroalimentarios, correspon-
dientes a mas de 1,16 millones de toneladas, 
según datos del Instituto de Comercio 
Exterior (ICEX) y la Consejería de Agricultura 
y Pesca.
El tomate almeriense sigue siendo el rey de 
las exportaciones andaluzas al exterior, le 
siguen el pepino y el pimiento dulce. 

Menos subvenciones…
Por el contrario, Almería es  la provincia que 
menor cantidad ha recibido en ayudas a los 
agricultores, con 19,4 millones de euros, 
según datos del Fondo Andaluz de Garantía 
Agraria (FAGA), organismo pagador de la 
Junta de Andalucía.
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Viajes Contactar

Viaja con COEXPHAL
www.coexphal.es

Consultar descuentos
en viajes vacacionales

Servidor gratuito para empresas, trabajadores, agricultores, familia y amigos

Para más información y consulta de precios sin compromisoo

Edurne Castro
edurne@coexphal.es

Departamento de Viajes de COEXPHAL–FAECA
tfno. 950 621 162

Carretera de Ronda, nº 11, 1º
04004, Almería

Buscador ofertas Solicitar información
personalizada



Servicio de calidad y producción
• Apoyo y servicio colectivo para la formación en 

la aplicación de la Norma Española UNE 155.001 
de AENOR de "Producción Controlada de 
Cultivos y Hortalizas para consumo en fresco".

• Vinculación de las fincas de COEXPHAL-FAECA 
en la estación experimental de "Las Palmerillas" 
de la Cajamar a los asociados.

• Representación en el Comité Técnico de 
Normalización CTN 155 y de Certificación CTC 
054 de AENOR de Frutas y Hortalizas para 
consumo en fresco.

• Representación en el Comité Español EUREP-
GAP.

• Representación en el Comité de Frutas y 
Hortalizas de AECOC (Asociación Española de 
Codificación Comercial).

• Servicio de consultora de sistemas de gestión 
de la calidad (ISO 9.001), sistemas de gestión 
medioambiental (ISO 14.001) y sistemas de 
gestión integrados (ISO 9.001 - ISO 14.001).

Servicio de exportación y estadísticas
• Información diaria sobre precios en los mercados 

de destino.
• Elaboración de informes comerciales sobre 

clientes.
• Gestión y tramitación de las Restituciones a la 

Exportación (certificados AGREX).
• Gestión y tramitación de la Declaración Intrastat 

ante Aduanas.
• Información, tramitación y presentación de 

Autorizaciones Administrativas de Exportación 
e Importación y de sistemas simplificados de 
gestión de FITO, SOIVRE y ADUANAS, así como 
el Procedimiento simplificado de domiciliación.

Servicio de informática y 
telecomunicaciones
• Elaboración y mantenimiento de la página Web 

de COEXPHAL-FAECA
• Acuerdo con Telefónica y Vodafone para 

integración en planes de descuentos.

Servicio de misiones comerciales y 
viajes
• Organización de misiones comerciales directas 

e inversas.
• Viajes de empresas y vacacionales para asociados 

y empleados.

Servicio de comunicación
• Realización y envío semanal de resúmenes de 

prensa y elaboración de la revista Almería en 
Verde.

• Redacción y emisión de comunicados y notas 
de prensa, atención personalizada con los 
medios de comunicación.

Servicio de promoción
• Organización de campañas de promoción de 

las frutas y hortalizas en los mercado europeos.

Servicio de apoyo al sector agrario.
• Representación de los intereses de los Asociados 

ante los distintos departamentos de la Junta de 
Andalucía, Gobierno Central y Unión Europea. 
Integración en FEPEX y representación del sector 
a nivel comunitario.

• Integración en la Confederación de Cooperativas 
Agrarias de España (CCAE).

• Seguimiento de la evolución del marco jurídico 
comunitario sobre el sector y actuación como 
grupo de presión representativo de los intereses 
de los exportadores hortofrutícolas a través de 
FEPEX y CCAE.

• Instrumento comercial de primer orden para la 
optimización de nuestros intercambios con 
Europa.

• Representación y asistencia a la feria EXPO 
AGRO de Almería, así como a las principales 
ferias europeas del sector.

• Participación en las campañas de promoción de 
los distintos productos a nivel de la Unión 
Europea.

• Representación del sector en la elaboración del 
Convenio Colectivo de Manipulado y Envasado 
de Productos Hortofrutícolas de la Provincia de 
Almería.

• Servicio de asesoramiento fiscal, contable, 
jurídico y laboral y en todo lo concerniente a la 
aplicación del Convenio Colectivo.

• Integración en Asempal y relaciones con la 
Cámara de Comercio.

• Información puntual, vía fax o correo 
electrónico, de cualquier asunto relacionado con 
el sector.

• Cualquier otro servicio, dentro del marco de 
nuestros estatutos y de la legalidad vigente, que 
puedan ser de interés para el asociado.

Servicio de asesoramiento y gestión de 
ayudas
• Información y tramitación de subvenciones para 

las empresas asociadas.
• Constitución y seguimiento de empresas (S.A.T., 

S.C.A., S.L., etc.) y de Organizaciones de 
Productores.

• Elaboración y tramitación de los Programas 
Operativos.

• Información sobre las exportaciones a Estados 
Unidos y tramitación de la homologación.

• Gestión y tramitación de los Registros Sanitarios, 
de Industrias Agrarias, Soivre, etc.

Servicio de Ayudas

Servicio de Asesoría Jurídico-Fiscal

Servicio de control de plagas
• Asesoramiento y formación en control biológico.
• Proyectos de investigación en materia de control 

biológico de plagas.

Servicio de compras de artículos para 
almacenes e invernaderos

Servicio de formación
• Organización e impartición de Cursos de 

Formación para el personal de las empresas 
asociadas, así como de los agricultores asociados 
a las mismas.

Servicio gestión de residuos agrícolas

Servicio de laboratorio
• Análisis de residuos de productos fitosanitarios.
• Análisis de suelos, aguas, soluciones nutritivas 

y análisis foliares.
• Análisis microbiológicos.
• Análisis nutricionales y organolépticos de las 

frutas y hortalizas.
• Implantación de sistemas de Análisis de Peligros 

y Puntos Críticos (APPCC).

Servicio de prevención de riesgos 
laborales mancomunado
• Diseño y aplicación de planes de prevención.
• Evaluación de riesgos y Planificación de la 

actividad preventiva.
• Investigación de accidentes o daños para la salud 

y estadísticas de accidentalidad.
• Realización de planes de emergencia.
• Formación e información a los trabajadores.
• Asistencia y apoyo al empresario en materia 

preventiva.

Servicio de RRHH-Inmigración
• Ofrecer a los asociados la contratación de mano 

obra extranjera e inmigrante y todas las 
gestiones que se generan con motivo de las 
mismas.

• Tramitación del contingente, contratos de 
temporada en origen; gestión de solicitudes, 
selección en los países de origen, organización 
de viajes, permisos de trabajo, tasas....

• Realización de solicitudes de contratación 
(contrato en si mismo) en origen, gestionando 
desde el principio todos los trámites 
administrativos hasta su finalización con la 
organización del viaje que transporta a los 
trabajadores a su centro de trabajo.

• Información en tiempo real de la situación legal 
de los inmigrantes, para su posible contratación, 
y evitar la contratación de ilegales. 

• Asesoramiento permanente sobre cualquier 
cuestión relacionada con extranjeros, Leyes, 
Reglamentos, procesos extraordinarios de 
regularización... etc.
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